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Suppe, Kuchen, Fairway - die Geschichte des ORANGE CUPS

,Ein Turnier von
Freunden fur Freunde*

NURNBERG - Es beginnt nicht mit einem Konzept, nicht mit einem Businessplan - sondern mit einer Suppe. Gekocht von der

Mutter. Kuchen, gebacken von Freunden. Ein Bekannter leistet spontan Anschubfinanzierung und meldet gleichzeitig die ers-

ten 20 Giste an. So entsteht 2006 der ORANGE CUP. ,Ein Turnier von Freunden fir Freunde", sagt Initiatorin Sabine Michel
riickblickend. Und genau diese Idee trégt die Serie, die in dieser Saison ihr 20. Jubildum feiert, bis heute.

Was klein beginnt, wichst schnell. Die
Turniere sind von Anfang an ausgebucht,
Wartelisten entstehen. Aus einem Ter-
min werden zwei, spiter drei. Sogar ein
kurzer Ausflug nach Miinchen gehort zur
Geschichte. Doch die bewusste Entschei-
dung fallt schlieRlich fiir die Region: die
Metropolregion Niirnberg als Heimat, als
Netzwerkraum, als vertrautes Umfeld.

Der ORANGE CUP entwickelt sich - aber
ohne seine DNA zu verlieren. Keine ge-
schlossene Gesellschaft, kein exklusiver
Zirkel, sondern ein offenes Format fiir
Menschen, die Golf spielen und sich be-
gegnen wollen. Woher der ORANGE CUP
seinen Namen hat, ist dabei weniger stra-
tegische Markenentscheidung als person-
liche Geschichte. Die Farbe Orange be-
gleitet Sabine Michel seit ihrer Kindheit
— vom ersten Auto, mit dem sie aus dem
Krankenhaus abgeholt wurde, bis zum

eigenen Kinderzimmer. ,,Orange stand fiir
mich immer fiir Leichtigkeit, Fréhlichkeit
und Energie®, sagt sie. Eigenschaften, die
heute sinnbildlich fiir das Turnier stehen.

GOLF ALS SOZIALER RAUM

Was den ORANGE CUP von klassischen
Business-Events unterscheidet, ldsst sich
nicht in Teilnehmerzahlen oder Sponso-
renlisten messen. Es ist die Qualitit der
Begegnung. Vier bis fiinf Stunden ge-
meinsam auf dem Platz, draufen in der
Natur, fernab von Konferenzrdumen und
Small Talk.

,Du musst eigentlich mit jemandem auf
den Golfplatz gehen, um seinen Charakter
zu kennen*, sagt Michel. Ein Satz, der den
Kern trifft. Vertrauen entsteht hier nicht
durch Visitenkarten, sondern durch ge-
meinsame Erlebnisse. Dass daraus mehr

entsteht als lose Kontakte, zeigen die Ge-
schichten, die sich tiber die Jahre ange-
sammelt haben: Freundschaften, gemein-
same Urlaube - sogar eine Ehe, die beim
ORANGE CUP ihren Anfang nahm. ,Es
menschelt, sagt Michel. Und genau das
scheint der entscheidende Faktor zu sein.

INSZENIERUNG MIT AUGENZWINKERN

Mit der Zeit verdndert sich auch die Form.
Frither wurde linger gefeiert, ausgelasse-
ner, wilder. Heute ist vieles strukturierter
- ohne den Charakter zu verlieren. Vor
rund zehn Jahren kamen Mottos hinzu,
zunichst aus einem ganz pragmatischen
Impuls heraus: ,Irgendwann konnte ich
meine ganze orange Deko nicht mehr
sehen. Was als kreative Abwechslung
beginnt, wird zum Markenzeichen. Ob
,Oldies, ,2oer Jahre” oder Tracht - die
Teilnehmer spielen mit, kleiden sich pas-
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send, tragen die Idee mit. Der ORANGE
CUP wird zur Bithne, ohne sich je zu ernst

zunehmen.

Es geht um Gemeinschaft, um Atmosphé-
re, um Begegnungen. Um das Geliihl, Teil
von etwas zu sein, das sich nicht erzwin-
gen ldsst. Auch die Partnerstruktur folgt
diesem Prinzip. Manche Unternehmen
sind von Anfang an dabei, bringen ihre
eigenen Netzwerke mit, laden Kunden ein.
ZWISCHEN TRADITION UND ZUKUNFT

Im Jubildumsjahr zoz6 kehrt der ORANGE
CUP bewusst zu seinen Wurzeln beim GC
Am Habsberg zuriick - und richtel gleich-
zeitig den Blick nach vorn, Drei Turniere,
drei Perspektiven: Vergangenheit, Zu-

kunft, Gemeinschalt,

Der Auftakt im Golfelub i Reichswald

steht fiir Erinnerungen, das Evenl in

Initiatorin und Veranstalterin Sabine
Michel beim ORANGE CUP 2010
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Lichtenau fiir neue Impulse, das Fina-
le am Habsberg fiir die Rlickkehr an den
Ursprung. Und doch geht es nicht nur um
Riickschau. Michel formuliert auch einen
Wunsch: mehr junge Teilnehmer, neue
Energie - und vielleicht wieder ein Stiick
der alten Leichtigkeit. ,Dass man am
Abend wieder mehr feiert”, sagt sie.

EIN FORMAT, DAS BLEIBT

Der ORANGE CUP zeigt, was mdglich ist,
wenn Golf mehr ist als Sport. Wenn er
zum Raum fiir Begegnung wird, zum ver-
bindenden Element zwischen Menschen,
Ideen und Perspektiven. Oder, wie Sabine
Michel es selbst zusammenfasst: ,,Golf,
Genuss und Geselligkeit." Drei Worte, die
erkldren, warum aus einer gut improvi-
sierten Idee vor 20 Jahren ein Format ge-
worden ist, das bis heute trigl.

Stefan Jablonka

Ex-Fufiballprofi Andy Kopke mit
Ehefrau Birgit

TERMINE:

9. Mai 2026 - GC am Reichswald:
.Oldies but Goldies” bringt zum
Auftakt nostalgische Momente

zurdck auf den ,Steckerleswald” -

inklusive Retro-Flair und Uberra-
schungsgast.

25. Juli 2026 - GC Lichtenau:
.Back to the Future" richtet den
Blick nach vorn: modern, ener-

giegeladen und mit Fokus auf

Austausch, Natur und sportlichen
Wettbewerb.

26. Sept. 2026 - GC Am Habsberg:
.20 Jahre ORANGE CUP - Ein
Jubilaum, das verbindet": Zum
Finale kehrt der ORANGE CUP an
seinen Ursprung zuriick - dorthin,
wo 2006 alles begann - und feiert
sein 20-jahriges Jubilaum:.




